Distribution

Marktanalyse / Geschaftsmodelle

Marktanalyse
Kostenanalyse vor Neueinflihrung von Systemen

Economy- Check
» Technische Reichweite:
* Netz&Terminals
* Nutzungs Potential: lokal. regional, national
+ Kosten der Ubertragung
» Kosten der Netz Infrastruktur
« Simulcast / Migration
» Kosten Content Personal Rechte
» Stand-Alone / Simulcast / Cross-media
* Neune Marktnische (stand-alone)
* Teilnehmerbindung (Simulcast)
» Mehrfachnutzung (Cross-madia)
» Refinanzierung
» Werbung, Sponsoring
» Pay-Angebote
* e-Commerce
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Distribution
Einflussfaktoren

Dienst

Regul-
atorische
Aspekte

Kommerzielle
Aspekte

Distribution

Technische
Aspekte

Kunden-
beziehung

Kunden-
erreichbarkeit
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Distribution
Bandbreitebedarf

Ansicht des Verbandes der Deutschen Internetwirtschaft (ECO) Mshe
» Bedarf an Bandbreite wachst standig:

» Suchmaschinen
» Tauschborsen (YouTube und Andere = 60 ... 70% des Verkehrs ?)
* Downloads von Audio und Video

F 80 GBitfs

[ 70 GEit/s
e Problem:
 Durchléssigkeit der Grol3en Netzknoten
* Frankfurt/M (DE-CIX) 70% Zuwachs in 2006
» N&achste Ausbaustufe 100 Gbit/s = keine Hardware !
» Weiters Problem: Handling bei Service-Providern
» Bedarf in 10 Jahren 5.000 Gbit/s (D)

~ b G0 Bt

50 GBit/s

VERKEHRS-STATISTIK §T [T 5[ N
und Tauschbérsen erhdhen auchin
' den t-Traffic.

Lhiefe; DECTX Mansgament GanbH
03 (03 |05 [ o6 [o7 [eafes [ |n[w|o 3

* Auswege:
« Internet wird Kostenpflichtig
(abhéngig vom Servicelevel)

40 Chitfs

Quelle:CHIP 05/07
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Marktanalyse
Technologische Bekanntheitszyklen

Ausloser durc
technische

al der
Desillusio-

Anstieg

der

Aufklarung

Slide 5

Marktanalyse
HypeCycle04
HDTV - Marktreife im Jahr 2004
Visibility
1 Key: Time to Plateau
O Less than twoyears
© Two tofive years
consumer content,

Search engine §°F2P
advertising ()
technobgies § Interactive TV advertising
targeting technologies
Interactive TV
advertising applications

Digital advertising Digilal asset
distnibufion networksh

management

® Five b 10 years
A\ More than 10 years

The World
Meta-data b Wide Web
standard
Marketing IEISCI.IN:B
managemen
i i Digital rights
Digital magazines L
Blogs management
(O'Real simple syndication (RSS) technologies As of June 2004 N
Technology Peak of Inflated Trough of Slope of Platean of
Trigger Expectati Disillusi Eni iy
Maturity

Quelle: Gartner, Inc. / Hype Cycle for the Media Industry, 2005
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Marktanalyse
HypeCycle05

HDTV — Marktreife im Jahr 2005

visibility
Fi

(&~ Digital Magazines

Consumer Content
Creation
O

Video Search Technologies
@ Markeling Resource Management

@ Meladala Standands
Monefizing F2P

( Real Simple Syndication

* Streaming Meda

tive TV
High Definition

ing Tergefing

Digital Rights Management Techroiogies

As of July 2005
Peak of
Tecmology [ Troughor Enli oductivi
Trigger E tations  Disillusionment Sy of. 2 ¥
maturity =
Plateau will be reached in: obsolete

Olessthan2vyears O2foSyears @ 5to10years A morethan 10 years 2 before plateau

Quelle: Gartner, Inc. / Hype Cycle for the Media Industry, 2005
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Distribution — Business
Markt - Voraussetzungen

[Voraussetzungen fur die Markteinfiihrung neuer Technik/Dienste ]

v

v

v

[ Technik ]4—’[ Regulierung H Markt ]
v'Industrie
v'Standard vITU-Rec. v'Netzbetreiber
(ETSI, Cenelec) vEU v'Veranstalter

v'Systemtechnik v TK-Recht v'Handel
v'Sender(-Netze) v'Medien-Recht v'Endgeratemarkt
v Endgerate vEtc. v'Preise
v'Etc. v'Teilnehmer

\ Y, S J \‘/EtC. y,

Start am Markt

)

Nach J. Lehnert
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Marktanalyse

Systemvielfalt
Medien-
analog digital
Sate"it; e'I'emestrik Satelm; Jerrestrik DVB-CDV‘BI?QFB-T Sate"il(abg\—erremik |
TV-Angel‘mt W I-Iiﬁrfunk W: x;,qgg::g #
lugd T STTET
s o) el s | [ s ee
ﬁﬁ‘ A pplikationen }
PAL | UKW | Internet |
DVB || DAB L‘Audio—Nideo—Streaming|
Sat - Data-Broadcast 8 Standards
5 Ubertragungswege
VERBAND PRIVATER 9 Endgerate
THLEKOMMUNIKATION .Y, e

Slide 9

Distribution — Business
Marktentwicklung — Produkte (1)

» S-Kurve bei erfolgreicher Markteinflihrung von Geréten

Stickzahl

2000000

2500000

2000000

1500000

1000000

E00000

miihsamen

e L P Sy (bl
e OO St bz
e - S {Mantharied i )

Beispiel: Entwicklung des Verkaufs von CD-Spielern in Deutschland

Marktanisil in%e

T~
|

|

Beginn mit

grofem Aufwand

per

und langsamem Wachstum

Linearer Anstieg (oft aus der
Uberlagerung von Wachstum und
Sittigung)

1]
\___—- 10
T T T T T a
1983 1280 i 199 101.9|B.Zh 1834 1986 1985 Jahr
ahre Quelle: gfu

Langsames Wachstum bei
asymptotischer Annéherung an
eine natiirliche Grenze. Aufwand,
um das Ergebnis zu halten.

Slide 10




Distribution — Business
Marktentwicklung — Produkte (1)

Beispiel: FM, RDS, DAB

2005: Abschaltung ARI
(nach 26 Jahren RDS)

1949:{UKW-FM . 100 %
1989:
19993 75 %
50 %
25 %
0 5 10 15 20 Jahre
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Marktanalyse
Nutzerverhalten - Mediennutzung

Zeitbudget fiir AV-Medien 2001

205 190 Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland
Montag bis Sonntag, 5:00 bis 24.00 Uhr

] VIERBANE PRIVATER '
RUNDFUNK UND
TELEKOMMUNIKATION E.V.
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Distribution — Business
Nutzerverhalten TV / HF

‘Morgens wird Radio gehort, abends wird fern gesehen.

R

{60 --

g0 S0
40 -t

£30 -

P 0~ 3 ' . v H ' ) ; ;

S o ¢“* &‘ s“ \s“ &‘ s“ e“ \S“ N SR S & o
L R A L
Quelle: MA (Medienanalyse) 2000 Radio, Erwachsene ab
14 Jahre, Wo-Sao | wine ard-werbung de/Radio

Jlide I3
Marktanalyse
Wie viel TV-Programme benétigt man wirklich ?
Breite Vielfalt bleibt ungenutzt!
Anzahl emfangbare / genutzte / ,,Relevant Set“-Sender Aktuelle Analysen zeigen:

(Mittelwerte)

Deutsche Haushalte kénnen im

44 Sender empfangbar Schnitt 44 Programme empfangen,
doch sie nutzen nur 18 davon.
80 Prozent ihres TV-Konsums entfallt

davon 5 \ml."ReIevan t Set auf 5 Sender.

ing entfallt

» TV-Bedurfnisse werden mit
wenigen gesetzen Sendermarken
befriedigt.

Basis: Alle Femsehhaushalte Deutschland [D+EU

Quelle: AGF/GFK Fernsehforschung / pc#tv aktuell und SevenOne Media [eigene Berechnungen)]

Quelle: Pro7/SAT1-Prasentation
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Distribution — TV-Datendienste
NLE — Protokollebenen / Formate

Video Audio Data / / Video Audio Data

[ ////I/FI//.WIIIIII///%/’A//&’; ///////f//////lll

Common Container, Streaming/Storage Wrapper,
(z.B. ASF, Quicktime, OMFI, MXF, AAF)

Transports (SDTI, ATM, FC, 1394, IP, XY-Ethernet etc.)

JSlide I5

Server im Netz
Metadaten im Produktionsprozess - Medienmanagement

zugeordnete ‘
o Daten k
£ .
o
[0
@
S |Erstellen Sh b Daten- Display-
5 chrei __ -. teme Report
O |Extrahieren A s =0 .

s : : System- s S iy
Import/Export management Import/Export

und Links

9 Medienan- [ ]
|wendung und|
-speicherung

Medienan-

Display-
Report

‘embedded’ [
Metadaten |

Quelle:CHIP 05/07 Quelle:FKT, H8-9, 2001

Mediensysteme
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Server im Netz
Metadaten - Beschreibung

Metadaten
Titel
Autor
Lange
Timecode

Copyright

L

Zusammenfassung

- Schlisselwort

Webseiten

Quelle:CHIP 05/07
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Server im Netz
Metadaten - Strukturmodell

“MPEG-7 Ontologic |

T

1

Zwangs-
bewegung i

rgang Bewegung l MI:;i_k-—”GeréuachH Sprachel

Bewegung

[ B
‘ Bild-Ereignis l | Ton-Ereignis | Texle

~ Textiiber-
blendung

Bildtext
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Distribution — Wertschopfung
Wertschépfungsmodell TV

Abonnentengebuhren
Uber GEZ Kabelgebuhren
TV-Geréte / STB
SAT-Anlagen
Programmlieferant Netzwerk- Endgerate- Kunde /
Koop-Partner Programm- Betreiber Hersteller Zuschauer
P anbieter (BNO) Handel
LProd.&Lizenzen D|str|b “Kosten
Rechtehandler Nutzungsforschung I

Gerateabgabe

Werbeaufwendungen

Werbe-
wirtschaft

L Agenturen / Mittler |
Werbeerlose 9 '
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Distribution — Wertschopfung
Wertschépfungsmodell IP-TV

Abonentengebihren
Direktkauf

Anschlussentgelte f. RF

Entg. Online D.  Tv.Gerate / STB
SAT-Anlagen

Kunde /
Zuschauer

. Netzwerk- Endgerate-
Programmlieferant
Koop-Partner Programm- Betreiber Hersteller
P anbieter (ISP/TNO) Handel

D|str|b -Kosten
Prod.&Lizenzen

Rechtehandler Nutzungsforschung I

Gerateabgabe

Werbeaufwendungen

Werbe-
wirtschaft

Agenturen / Mittler I

Werbeerlose

Slide 20
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Distribution — Business
Mobilfunkanbieter dominiert

= MF hat den ecmrrlbeq Prozess

= MF bestimmE das ganze f{neebob

* Qlle Rechte Iiegeq beim MF

= MF halt das Frequeqzquczqu:rechb

Ckritisch)
= Distributionsprovider ist auswechselbar
hvetsars . Iqllolbeoqgebob ist eiqse.rchrﬁqltb
m———————
i
h 4 ¥y
content Calluar Cellular
Crealers L. b N S‘;:::Ig e
‘ []
{ i
i i
= Broadcast =
H wemmaadiie  Nalwork i
= Dparator :
i ;
LN L]
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Distribution — Business
Broadcaster dominiert

= Broadcaster hat die

Kundenbeziehu
= €ntgelt direkt vom Mutzer oder
Uber MF
= Rechte liegen beim Broadcaster
g:-\.ice Achvertionrs . Irmolbeoneebob is6 eir\gerchraql{b
[
e :
- P TR
A :
Cortent Broadcast
Creators _. Broadoast=rs _- gs;‘rfng(r _. End Usar
]
i ¥ ) '
H [ H
L N 1]
[ Cellular =
=|. Network []
B el (o e I——

Slide 22
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Distribution — Business
Unabhéngiger Serviceprovider

Kritisch:

Das Irlholbeor%ebob konn
offen und viel é'\lbie

Advartisers

schwer rrloelich_.

§e:colbeb werden; es
esGeht ein offener

Urrlrebzuqe bis zur WM 2006 nur

Zugang Fir alle g m— - i oy :
Contentanbieter. ¥ ‘XYY I
Broadeast DVB-H

Content [ tor/ I " [ e

Crneglgor:s - Aggﬁgzenr' L g;‘:lg L ai’;g:{ L

End User

1

Der offene Zugang hilft bei der

¥ *

Bc:eibieuqe der rechtlichen
Hirden,

Callular Cellular
Sefvios Network
Provicker Operalcr

k
f

NetzKosten verteilen sich auf
viele Anbieter, Lringt

&

Preisvorteile und minimiert das

Risiko RUr MeB.
Me~B kdnnte Uber den
reinen fendernetzbetrieb
hinaus als
Coqbeqbogereaqbor eine
neve UJerb:chprun%uuuFe
besetzen,

Die Modelle |- 3 kénnen mit
diesem GM\ parallel
abgebildet werden,

MF hat im_ ReaelFoIl die
qukurlderlbeznenuqe.
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Distribution — Business
Kooperationsmodell

= MF hat Eqdkuqdeqbeziehur@
= MF kauft Content und

Jpekbrum
Advertisers * Inhalteangebot ist
eingeschrénkt
: ingeschrain}
H
Fmm———— 3 :
¥ HA A J
Broadcast
Content Aggregator’ »
Creators [ Packager g:ﬁ:t:(r

| )

Cellular Cellular End User
Service  [—e]  Network  feff—]
Provider Cperator

¥

i i
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Megatrends
Kernaussagen Zukunft Internet & Medien
1. Das Future Internet wird die globale, zuverlassige Plattform fiir alle Dienste.

2. Peer-to-Peer Networking ermdglicht den Informationsaustausch ohne zentrale
Instanz.

. Software wird zum Bestandteil fast aller Produkte.

. Sicherheit wird zu einer Grundvoraussetzung fir die Akzeptanz von Diensten.

. Semantische Technologien verwandeln Informationen zu Wissen.

. Konsequentes Wissensmanagement ist die Basis des Erfolgs von Unternehmen.
. Intelligente Software-Agenten ibernehmen Routineaufgaben.

. Service Grids bilden das Internet der Dienste.

. IKT sorgt fur Energieeffizienz und Versorgungssicherheit.

10. Selbstorganisation reduziert die Komplexitat und erhéht die Zuverlassigkeit.

11. e-Processes erhthen die Wettbewerbsfahigkeit durch internetbasierte
Geschéftsprozesse.

12. Das Internet der Dinge sorgt fur den Informationsaustausch zwischen
Gegenstanden.

13. Neue Fahrerassistenzsysteme erméglichen pro-aktive Sicherheit.

© 00N O U1 AW

14. Vernetzte, digitale Umgebungen unterstiitzen den Menschen in allen Lebenslagen.

15. Intuitive Bedienparadigmen werden die Nutzung des Internets fir alle:esleichtern.
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